Кніккєр АЛ.
ФАКТОР ВПЛИВУ КРЕАТИВНИХ ТА НЕКРЕАТИВНИХ РЕКЛАМНИХ КЛІПІВ НА УЯВУ СТАРШОКЛАСНИКІВ
Серед знахідок Л.С. Виготського є паралелограм розвитку фантазії (уяви) та мислення психічного розвитку, що у підлітковому віці відзначається «глибоким перетворенням уяви: з суб'єктивного вона перетворюється в об'єктивне», що обумовлено тим, що «у дитини пропадає інтерес до наївних ігор більш раннього дитинства, до фантастичних казок і розповідей». 
Створення та апробація нової методики в значнії мірі може дослідити, яку роль у цієї трансформації може зіграти такий фактор, як реклама. «Закритий диференційований опитувальник» за авторством А.Кніккєра («ЗДОК») призначений для налаштування оголошень відеореклами за принципами наявності креативного контенту шляхом порівняльної оцінки переваг за критерієм визначення креативності у рекламній відеопродукції  споживачами за чотирма шкалами: Актори, Відеоряд, Сюжет, Загальна атмосфера. Популярні кліпи тематично ділилися на 3 групи 2 кліпу «загального інтересу», що задіють харчову потребу з 2 типами реклами крабових паличок; 2 кліпу особливого інтересу, що задіють потребу в захисті, теплі з двома типами реклами обладнання для теплового обігріву, - радіаторами опалення, і ще 2 кліпи спеціального інтересу, що задіють естетичну потребу, реклама парфумів та туалетної води. По кожному з питань передбачалося 4 варіанти відповіді: «сюжет», «відеоряд», «актори», «загальна атмосфера)», які, в свою чергу і пропонувалося оцінити за 10-бальною шкалою. У рамках даного дослідження було продіагностовано старшокласників  ХЗОШ І-ІІІ №72 ст. в кількості 50 чоловік У ньому взяли участь  старшокласники віком від 15 до 17 років, з яких: 28 учнів 10-го класу; 22 учня 11-го класу. За для проведення процедури стандартизація ЗДОК у якості еталонного тесту був вибрана методика особистісної креативності О.Тунік (яка, в свою чергу є стандартизацією тесту емоційної дивергентності Ф.Уільямса з батерії методик, що досліджують креативність). 
Таким чином, щоб дослідити крітеріальну валідність ЗДОК. Критеріями за методикою О.Тунік є такі конструкти, як, «Уява», «Схильність до ризику», «Допитливість», «Схильність до ускладнення». За критерієм Мана-Уітні було знайдено статистичне значуще (р<0,05) розрізнення між оцінкою креативних кліпів учнями десятих та одинадцятих класів: якщо завищення десятикласниками самооцінки за усіма шкалами О.Тунік супроводжувалось завищеною оцінкою креативних та некреативних кліпів, учні 11-го класу розрізняли креативні та некреативні кліпі за рахунок виокремлення Сюжету та Відеоряду у тому випадку, якщо фіксувалось зниження самооцінці за шкалою Уява, що підтверджує тезу Л.С.Виготського                                                                                                                      
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